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Technische Daten / Preise 2010

Formate / Anzeigenpreise 2010



Ausgabe Schwerpunktthemen Erscheinungs- Anzeigen-/
TFI-FOCUS TFI-INTERNATIONAL TFI-PRAXIS termin Druckunterlagenschluss

1/2010 Messemarkt Deutschland Golf-Staaten Messebau & Messedesign I 08.02.2010 22.01.2010
Marketing-Events & Österreich Messebau-Materialien
Eventlocations Skandinavien Präsentationssysteme & Displays

2/2010 Deutsche Auslandsmessen Asien I Messebau International 06.04.2010 19.03.2010
Gastmessen Russland I Bühnen, Böden & Podeste

Light & Sound

3-4/2010 Messepolitik Griechenland Medientechnik 21.05.2010 07.05.2010
IMEX, Frankfurt Regionalmessen Italien Messebau-Zulieferer
25.-27.05.2010 Kongresse & Tagungen I Mittelost- und Messespeditionen & Logistik

Südosteuropa I Mobiles Marketing
UFI-Open Seminar, Budapest Spanien & Portugal
21.-23.06.2010 Ukraine

5/2010 Internationale Messegelände Asien II Messebau & Messedesign II 27.09.2010 10.09.2010
77. UFI-Congress, Private Messeveranstalter Russland II Messe-Mietmöbel &
Singapore Türkei Messe-Mobiliar
10.-13.11.2010

6/2010 Messeausblick 2011 Frankreich & Benelux Messebausysteme 29.11.2010 12.11.2010
EIBTM, Barcelona Kongresse & Tagungen II Mittelost- und Zelte, Hallen &
30.11.-02.12.2010 Südosteuropa II temporäre Bauten 

Schweiz

Erscheinungs- / Themenplan 2010

Internationale Distribution
Mit einer Auslandsverbreitung von rund 30 Prozent (IVW III/09: tvA 3.805
Exemplare) entspricht TFI den Marktbewegungen und der Globalisierung
der Messewirtschaft. In folgenden Märkten, die das Messewesen außerhalb
Deutschlands am stärksten frequentieren, ist TFI präsent:

Allgemeine Informationen
Charakteristik
Die globalisierte Messewirtschaft ist der Markt von Trade Fairs Internatio-
nal, TFI, dem modernen und komplett zweisprachigen internationalen Mes-
semagazin - (deutsch und in der Geschäfts sprache englisch). TFI informiert
die ausstellende und besuchen de Wirtschaft sowie Messebauer und Bran-
chenzulieferer über die dynamische Entwicklung im Messewesen. Mit einer
Druckauflage von rund 13.000 Exemplaren (IVW III/09, tvA 12.800), davon
rund 70 Prozent im Inland sowie einer Auslands verbreitung von etwa 30
Prozent, ist TFI ein unentbehrlicher Werbe träger für alle am Messewesen
partizipierenden Dienstleister, die ihre Marktanteile national und internatio-
nal sichern und ausbauen wollen. TFI ist ein unabhängiges, internationales
Wirtschafts magazin und unterliegt keinem Einfluss von Branchenverbän-
den.

Inserenten
TFI gilt als erfolgreicher Werbeträger für Messeveranstalter und -gesell-
schaften, Messeplätze, Ausstellungs- und Kongresszentren, Exhibition &
Conference Hotels, Wirtschaftsförderungs- und Handelsinstitutionen, Mes-
sebau- und Messedesignunternehmen und deren Zulieferfirmen, Messes-
pediteure, Ausstellungstechniker (Licht, Video, Ton, Datenprojek tion), Zelt-
verleiher, Cateringunternehmen, Event agenturen, Ver kehrs träger, Consul-
tingunternehmen.

Adressaten
TFI richtet sich an Führungskräfte in selektierten Unternehmen und Institu-
tionen. Diese sind Primärentscheider der Investitions- und Konsum -
güterindustrie sowie marktbedeutender Dienst leistungsunternehmen und
des Handels. Hinzu kommen die Messeverantwortlichen in struktur -
relevanten Institutionen als die wichtigen Multiplikatoren. TFI informiert die
Personen in Ausstellerunternehmen, die Messe beteiligungen und 
-besuche im In- und Ausland initiieren (z. B. Geschäfts führer und Ent schei-
der der Bereiche Export, Marketing, Vertrieb, Einkauf, Werbung) so wie Ent-
scheidungsträger bei Messeveranstaltern, -bauern und -zulieferern.

Verbreitung nach Branchen (Quelle: verlagseigene Datenbank TFI): 

Datenbank
Im erfolgreichen Controlled Circulation-System erhalten Entscheidungsträ-
ger der ausstellenden Wirtschaft sowie der Messeindustrie im In- und Aus-
land TFI. Die Adressaten sind von unserem sorgfältig geschulten Vertriebs-
team in der TFI-Datenbank namentlich mit präziser Positions zuordnung er-
fasst und unterliegen einer permanenten Qualitätskontrolle.
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